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Mowento: 'periodismo ciudadano),
del mévil a la Red en sélo tres clicks

Vivimos en lo que se ha
dado a llamar Web 2.0. No
s ni un movimiento ni una
escuela, sino una forma de
ver, desarrollar y vivir
Internet. Toda la informacion
ocurre aqui y ahora.
Nosotros somos testigos y
actores de esta
comunicacién. Es aqui donde
aparece un fenémeno
caracteristico de la Red
actual: el ‘periodismo
ciudadano'.
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Esto no es sino l esenda misma de la Web
2.0: los usuanos, andnimos © no, penodstas,
reporteros © no, simplemente  cudadanos,
muestran en el mundo digital lo que ocure en
el mundo real. Captar, conocer, distribuir y
compartir informacén. Ejemplos como el uso
de la plataforma de microblogging Twitter
durante ks polémicas elecoones de [rin bien
reflejan esta idea. Mowento encuentra aqui su
sitio. Su nombre viene de k conjunaién de tres
conceptos Ibdsicos en el 2.0
Mévil+Web+Evento. De un proyecto de
investigacién  dentro del Grupo de Légica
Computagonal del departamento de Ciencias
de la Computacién e Inteligencia Artficial
(CCA) de la Universidad de Sevilla, Mowento
quiere convertirse en un producto comercial
real.
Se trata de una nueva plataforma para la ges-
1560, publicacidn y difusién de contenido audio-
desde el ménmil. Su modo de fundionamiento es
extremadamente sencillo: el usuario presencia
un evento, lo graba con su teléfone mévil y en
s6io 3 dicks y un solo MMS puede difundiro y
publicarlo, Ipso facto. Se faciita asi una excelen-
te herramienta para el ‘periodismo ciudadanc’,
"Nos encontramos ante un nicho de mercado
incipiente en el que la demanda achual no se

Francisco Pérez (izquierda) y Fernando
Mowento a través del mévil.

satisface totalmente. Nuestra fiosofa incde en e
uso de las redes de telefonia mévil como medio
de generaditn del contenido enla red y conuma
onentacén daramente 'pericdistica. En un futi-
ro esti previsto gratificar al dudadano la publica-
0adn de eventos importantes de interés para los
demds usuanios de la platalorma®, indica
Francisco Pérez, creador, junto a Fermando
Gémez, de Mowento. “En una sodedad centra-
da en k persona, integradora y orientada al
desarrollo, pretendemos convertimes en la pla-
taforma de referencia para la pubicactn directa
de eventos y notidas desde los dispositivos
méniles de cualquier cudadane”, afiade. Como
valor afiadido, en cuanto a b organizagdn y ges-
tién del contenido generado por el dudadano, la
tecnologla de Mowento permite dlasificaria facil,
eficaz y eficierternerte, gracias a distintas téoni-
cas seménticas utiizadas por la plataforma, con-
wiriendo la informacién en conodmiento (téani-
cas de la Web Semintica). "Todo eflo nos apor-
fa una clara vertaja competithva con respecto a
cuakjuier futuro competidor”, afrma Pérez,

Sin conexion a Internet
El proyecto surgié tras analizar la necesidad
de publicacién de contenido desde el rn(;vilen

Gomez (derecha) en una imagen subida a

las redes sodales, un sistema de publicacidn que
no fuera el sisterna tradicional, el aual utiliza una
conexitn a Intemet que conlleva uncs costes de
mantenimiento mensuales, He aqui lo que hace
a Mowento dferente: no se necesita estar
conectado a & Red. "Hoy por hoy no hay nin-
guna red social dedicada a publicar noticas y
eventos desde el mévl sin que necestte una
conexion a Internet. Podrian comparamas con
Youtube o Flickr, pero no son senviaos onenta-
dos a méviles, sno portales en Intermet, siendo
adernds dermasiado generalistas. Y aunque son
los mejor posicionados en su categorfa, a dia de
hoy no son un daro competidor”.

De todos modos, desde su oficna del CADE
en San Juan de Aznalfarache, Francisco Pérez y
mejorar el producto. "Uno de los proyectos
que estamos desamollando actualmente es un
widget (o plugin para gestores de contenido) de
Mowento, que es una aplicacién que se puede
insertar en blogs y permite visalizar contenido
que se va publicando en Mowento®, explica
Pérez.

Objetivo: abril de 2010
Actualmente, el proyecto se encuentra en

Es una red social mévil para la difusién de contenido multimedia de
eventos plblicos y privados tanto a nivel personal como profesional
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f Cémo probar
' Mowento

| Mowento aiin estd en fase de pruebas,
| y para todos aquellos que deseen com-
probar su funconamiento, vamos a deta-
far los pasos que hay que seguir. No obs-
tante, actualmente s&lo pueden ser real-
zadas por méviles Vodafone (el resto ten-

drd que esperar). Una vez hayamos
l enfrado en mowento.com, se debe pin-
char en Demo (mend zquierdo) y luego
en Crear una cuenta. No hay que obidar

poner el nimero de teléfono; esto sélo
\ sirve para asignar el contenido subido a un
| nombre que mostrar, y en ningln caso se
enviard al usuario mensapes no deseados.
No obstante, durante el periodo de prue-
ba, Mowento puede que envie algunos
|  mensajes sobre fotos o videos que han
t subido otros usuarios. Ejemplo: Tu amigo

Juan ha subido nuevas fotes". Asf, al reaii-
zar una foto o video con el teléfono
mewil, dicha imagen o video se ervia en
| un MMS (bajo tarifa Vodafone) al 7156,
| con el asunto “mowento”,

periodo de pruebas del Prototpo de
Investigacidn: no obstante, ya han sefialado en
rojo dos fechas en el calendario. "Hemos finali-
zado el prototipo de investigacién y estamos en
bisqueda de finandiacdn para el proceso de
constituaon y desarrolio del prototipo comer-
cal, que esperamos que se matenalice en
breve, y poder constituimos aprosarhadamente
en octubre®. Asi, una vez obtengan la finanda-
aén necesaria para el desarrolio del proyecto y
se constituyan COMO empresa, estos jovenes
sevillanos pretenden finalizar el prototipo
comerdal en unos 6 meses y poder lanzar la pri-
mera campaia publicitaria en el mes de abril de
2010.

Después, dentro de un par de afios, "espe-
ramos que nuestro crecmiento NOs permita
tener alianzas con las princpales agencas de
noticias a nivel nacional, y seamas un referente
en Espafia en cuanto a noticias generadas por el
cudadano de a pie”.

Ya en un futuro més lejano, el desec es el
creamiento a nivel intermacional, principalmente
Europa, "pero esto ya dependerd de la finandia-
cién disponible y de las afianzas estratégicas que
vayamos cosechando durante nuestro desarro-
e,



